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Сборник включает научные статьи бакалавров, магистрантов, аспирантов и молодых 
исследователей в области рекламы, связей с общественностью и медиа. Основу издания 
составляют работы обучающихся по направлениям подготовки 42.03.01 и 42.04.01 
«Реклама и связи с общественностью», а также материалы авторов смежных направлений, 
чьи публикации посвящены проблематике современных коммуникаций, медиаиндустрии 
и общественных связей. 

В статьях сборника рассматриваются теоретические и прикладные аспекты рекламы и 
связей с общественностью, медиапланирования и медиастратегий, развития цифровых и 
социальных медиа, брендинга, репутационного менеджмента, фандрайзинга, спонсорства 
и социальных коммуникаций. Особое внимание уделяется анализу коммуникативных 
практик в медиаиндустрии, изучению аудитории, исследованию социально значимых 
кампаний и инструментов взаимодействия с общественностью в условиях трансформации 
медиасреды. 

Сборник адресован студентам, магистрантам, аспирантам, преподавателям, 
специалистам в области рекламы, связей с общественностью и медиакоммуникаций, а 
также всем, кто интересуется современными подходами к исследованию коммуникаций и 
медиа. 
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